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[bookmark: _Toc28673]国家宏观经济
今年1-2月份工业和出口较快增长，工业生产、服务业、市场销售、固定资产投资等均保持增长，就业和物价总体稳定，其中2月份全国城镇调查失业率5.5%，2月份居民消费价格同比下降0.2%；创新动能稳步增强，市场活力继续提升，国民经济持续稳定恢复。
[bookmark: _Toc13479]一、生产：中上游生产偏强，必需品生产偏弱
今年1-2月工业增加值同比实际增长35.1%，生产明显好于去年底及正常年份同期，其主要原因在于就地过年的内部逻辑以及海外生产和需求复苏的外部动力。行业层面，中上游和下游出口产业链偏强，而下游必需品生产偏弱。
[bookmark: _Toc10837]二、制造业投资：高位回落，制造业投资仍在修复通道内
1-2月制造业投资同比增长37.3%，较去年底高位回落，其中，中下游制造业投资增速修复空间较大。如1-2月医药制造业、专用设备制造业、化学原料及化学制品制造业、农副食品加工业投资增幅显著。
[bookmark: _Toc2967]三、房地产投资：韧性依旧，支撑力来自于销售热和竣工强
1-2月房地产开发投资累计同比增长38.3%，地产韧性仍强，但较去年底边际上继续放缓。一方面，地产销售延续火热，带动房企开发资金表现稳定，暂未出现明显回落。另一方面，房企施工、竣工进度明显加快，但新开工面积有所走弱。
[bookmark: _Toc14689]四、基建投资：延续弱势，专项债缺位或导致新开工不足
1-2月基建投资（不含电力）累计同比增长36.6%。短期来看，前两个月专项债缺位导致新开工项目不足，年初出口强劲也弱化基建托底诉求。政府工作报告有两个细节指向今年弱基建，一是专项债额度与中央预算内投资合计是首次负增长，二是强调专项债优先支持在建工程，而非加快开工新项目。
[bookmark: _Toc12809]五、消费：疫情反复与就地过年导致消费整体放缓、结构分化
1-2月社会消费品零售总额同比33.8%，两年平均增长3.2%。消费增速边际放缓，或有以下因素，一是年初疫情反复对于当地是社交消费抑制，对于全国是预防性储蓄居高难下；二是就地过年虽利好大城市消费，但依然削弱了春节相关消费需求；三是地产销售火热对消费形成抑制。按消费类型看，以复合增速度量，商品零售表现优于餐饮。商品消费中，消费升级类商品销售快速增长，汽车消费相对平稳，家电、家具、建材消费相对偏弱。

小结：在“十四五”开局之年、新发展格局这个起点以及中国共产党建党100周年这个华诞，多力量叠加一起，可以说是短周期的复苏之年。预计制药、旅游、社区团购、高科技、直播电商、短视频、5G、大健康等领域会呈现快速发展趋势，房地产行业发展较为艰难。


[bookmark: _Toc7661]第一章
[bookmark: _Toc1241]健康旅游已成为增长最快新兴产业
近年来，随着人们健康意识的增强以及旅游需求的多样化，旅游业与健康产业发展融合而成的健康旅游产业应运而生。健康旅游包含健康、旅游和康养等概念，是基于健康设施、自然环境与健康项目的一类旅游产品，为有康养需求的游客提供医疗、养生等服务，满足人们对健康养生和旅游出行的双重需求。健康旅游作为“旅游+”重点发展领域之一，正迎来发展的黄金时期。
1、 [bookmark: _Toc3006]国际健康旅游行业发展情况
2017年全球健康经济规模约为4.2万亿美元，其中康养旅游市场规模约为6390亿美元，占比15.2%；2019年康养旅游市场规模约为7384亿美元，年复合增长率约7.5%。
[image: 微信图片_20210207090329]根据相关机构发布的数据显示，目前北美、亚太和欧洲三大区域的大健康市场最为成熟，市场规模分别为2828亿美元、2404亿美元以及2250亿美元。北美的美国和加拿大部分沿海地区以优美的海边景色吸引众多游客；亚太地区的以水疗而闻名的澳大利亚以及以旅游服务高性价比著称的泰国也形成了独特的健康旅游发展模式；欧洲的德国在康养旅游产业发展上的布局最早。
[bookmark: _Toc20936]二、我国健康旅游行业发展现状
相较于发达国家，我国受早期经济发展和居民收入水平的限制，健康旅游市场发展相对缓慢。上世纪90年代，一些房地产开发商了解到国外先进的健康旅游理念，在旅游资源丰富的海南投入大量资金，推动了康养旅游地产行业的快速发展。2013年，海南乐城成为中国第一个医疗旅游先试区，2017年又成功入选国家首批健康旅游示范基地。
近年来，随着人们对医疗、健康和养老的重视程度越来越高、国民经济条件的改善以及全民出游理念的深入，人们对高品质健康生活的追求促使整个行业加速变革，产业结构不断优化，消费群体年轻化趋势明显。行业顺应人们转变的消费观念和显现的个性化需求，产品开发和服务模式都在不断创新，迎来新一轮的快速发展。
[image: 微信图片_20210207091709]据数据显示，2015年国内康养旅游占旅游交易规模的1%左右，约为400亿元；到了2019年市场规模高达829亿元，并保持持续增长劲头，预计2020年市场规模可达1000亿元左右。
国内的康养旅游市场仍是蓝海市场，老龄化进程的不断加快使得人们的健康观念经历由“医”到“养”的转变。同时，在此次疫情的影响下，健康旅游需求迅速增加，人们对自身健康的重视程度也将升级，这不仅给行业带来了发展机遇，也在业务模式、服务质量等方面对行业提出了更高的要求。
[bookmark: _Toc1647]（一）国家政策和政府推动 支持行业快速发展
国家出台一系列政策，促进和支持康养旅游行业的快速发展。2019年7月15日，国务院出台《健康中国行动（2019-2030年）》规划纲要，提出要支持发展健康医疗旅游等健康服务新业态，满足人民群众日益增长的多层次多样化健康需求。
[image: 微信图片_20210207092814]同时，各地政府将康养旅游列入“十三五”发展规划，结合地区特色制定具体的发展战略和产业扶持计划等。随着国家和各地政府在政策和产业发展方面的大力推动，行业未来将会持续健康发展。
[bookmark: _Toc20314]（二）市场需求潜力巨大 有待进一步挖掘
我国正逐渐步入老龄化社会，预计2020年60岁以上老人总数将超过2.5亿，2027年将进入深度老龄化社会。随着我国老龄化社会问题不断凸显，医疗消费潜在群体不断扩大以及消费者对医疗保健重视程度的日益提升，人们在医疗保健方面的消费也在不断提高。国家统计局数据显示，2019年我国居民人均医疗保健消费支出为1902元，增长率为12.9%。
    随着大健康时代的来临，消费者愈渐注重身体健康和品质生活，同时在医疗、保健、旅游等方面逐渐衍生出个性化、多元化的需求，未来人们会越来越青睐新型康养服务，健康旅游市场蕴藏巨大发展潜力。
[bookmark: _Toc3685]（三）疫情影响消费者观念 倒逼行业深刻变革
在此次新冠疫情的冲击下，社会公众的消费和健康理念转变，对产品及服务的品质化要求越来越高，不断催生整个行业的发展变革。一方面消费者更加重视自身的生命健康，为健康旅游行业的发展奠定了基础。同时，消费者在健康生活上需求的转变将促使行业发展向集医疗、养生、休闲、旅游于一体的大健康方向转型。另一方面，消费者对旅游过程中安全、卫生、防疫的要求升级，倒逼行业不断优化服务模式、提升服务质量。
[bookmark: _Toc22667]（四）行业监管不规范 企业竞争激烈
目前，随着国家政策的有力推动以及市场需求的不断增加，健康旅游行业快速发展的同时，竞争日益激烈、缺乏规范、服务同质化以及盈利难等问题逐渐凸显。
一是我国医疗旅游市场相关法律法规体系不健全，行业缺乏有效监管，部分机构存在恶意竞争；二是国内健康旅游项目产品单一、服务创新水平较低，品牌差异化优势不明显，在产品开发、服务质量以及活动形式等方面缺乏核心竞争优势；三是健康旅游项目开展一般需要涉及医疗、旅游、餐饮、住宿等诸多产业，前期资金投入量大，资金回收周期较长，在如今消费者和市场培育不成熟的情形下，企业盈利难问题凸显。
[bookmark: _Toc9779]三、健康旅游行业市场竞争分析
[image: 微信图片_20210207100803]目前我国健康旅游行业企业大部分处于初创阶段，品牌影响力较低。结合行业区域分布以及企业市场规模布局来看，我国健康旅游各区域市场规模与旅游资源、医疗水平成正比。2018年，华东和华南地区以丰富的旅游资源和较高的医疗水平，在区域市场规模上处于领先地位，占比分别为28.19%和23.9%。
[bookmark: _Toc13090]四、健康旅游行业主要业务模式   
随着人们健康观念的加强，健康旅游行业将逐步走向大众化，业务模式也更加多元化。基于产品和服务方面的差异，康养旅游业务模式主要可分为生态养生、运动休闲、休闲度假、医疗保健以及文化养生五种类型。现阶段我国健康旅游行业主流的业务模式，包括“林旅融合”“农旅融合”“体旅融合”“医旅融合”以及“文旅融合”模式。顺应“旅游+”时代的发展趋势，通过将旅游与特定领域的完美结合，实现健康旅游行业的纵向延伸和创新发展。
[bookmark: _Toc31765]（一）林旅融合
“林旅融合”康养旅游模式是指将旅游目的地的森林资源与康养旅游结合起来，依托大自然的生态资源和自然环境为游客提供放松身心和健康疗养的体验式服务。
[bookmark: _Toc7598]（二）农旅融合
“农旅融合”康养旅游模式是指充分结合农业与旅游业，通过优美的自然人文景观和各式各样的美食，为游客提供丰富多彩的农村生活体验，让游客有充足时间体验和享受生活。
[bookmark: _Toc8315]（三）体旅融合
“体旅融合”康养旅游模式是指依托旅游目的地的山水资源，开展跑步、单车、登山、游泳等各式各样有利于人们身体健康的体育活动，鼓励游客积极参与，提升游客的身体素质。
[bookmark: _Toc2681]（四）医旅融合
“医旅融合”康养旅游模式是指充分结合旅游目的地的自然资源和医疗机构的医疗资源，建设有益于游客身心的康养基地，与医疗服务机构合作开展包括护理、保健、体检以及康复等一系列活动。
[bookmark: _Toc14779]（五）文旅融合
“文旅融合”康养旅游模式是指依托地方传统文化，开展丰富多彩的展现当地特色文化的活动，借助文化资源来提升游客体验，丰富游客的精神境界。
[bookmark: _Toc22256]五、健康旅游行业发展趋势   
[bookmark: _Toc26198]（一）行业规范化发展提升品牌影响力
随着消费者收入水平的提升以及需求的增加，消费者对健康旅游行业的关注度以及对所提供产品和服务的要求也在不断提升，有关部门在行业监管方面不断深入，行业发展趋于规范。各企业通过与外部运营商、医疗机构以及体检机构开展合作以联合打造个性化产品，不断提升品牌影响力。
[bookmark: _Toc2885]（二）多元化、个性化需求助力产品转型升级
当前，康养旅游市场的各个项目及产品正不断优化完善以满足不同年龄段消费者的多元化、个性化需求。以健康为关键要素，融合医疗、旅游、养生、运动等产业的新模式成为众多企业目前探索的方向。企业只有通过不断的产品迭代和服务创新，才能在下一阶段市场竞争中取得优势地位。
[bookmark: _Toc19072]（三）产业融合基础上的产品组合逐渐受到青睐
在产业融合带动区域经济发展的大背景下，大多数企业正在经历从传统度假区、旅游园区到特色旅游小镇再到大型产业旅游城模式的升级。随着消费者对健康品质生活的多元化追求，医疗、养生、旅游、运动等多产业多领域的融合将成为未来健康旅游发展新趋势。
[bookmark: _Toc19563]六、健康旅游行业发展策略
[bookmark: _Toc27333]（一）加快发展健康旅游新业态
一方面，结合当地资源开发多样化的健康旅游项目及产品，打造一批具特色的健康旅游示范地区。另一方面，大力开发中医药健康旅游、康复疗养旅游和高端医疗旅游等新型旅游模式，通过产业融合促进当地快速发展，实现产业发展与当地经济双赢的目标。
[bookmark: _Toc14995]（二）推动数字经济与健康旅游产业融合发展
在数字化发展突飞猛进的今天，智能化应用的落地实施都是数字经济与旅游产业创新融合的最新实践。未来健康旅游产业将进一步推动数字化转型，将大数据、云计算、人工智能等新一代技术应用于企业项目的实施落地过程中，加大企业的数字化建设力度；利用新一代信息技术整合企业拥有的各种资源，为消费者提供健康、旅游、医疗、养生、健身、运动等一系列的优质服务。

小结：在更加追求品质、深度体验的新消费观下，适应游客越来越多元化的需求，丰富旅游产业内涵成为当务之急。在市政府工作报告中也提出，实施“健康开封行动”，而健康旅游作为新型的旅游行业发展业态，我们可以考虑结合公司自身优势，在项目整体谋划中，培育旅游新业态，通过业务模式创新以及产业数字化融合等方式，提供具有核心竞争力和独特卖点的产品，促使项目开发路径更加多元化，不断提升旅游吸引力。



[bookmark: _Toc17669]第二章
[bookmark: _Toc2250]二月地产月报
[bookmark: _Toc25117]一、政策速递
补丁类政策不断推进，“两集中”提高土地市场透明度。
在政策调控方面，采用积分制购房政策主要为了保障无房家庭优先购房，打击投机性需求。同时，二手房市场价格长期高于新房市场，价格超出正常水平。
在租赁房建设方面，本月更强调对租赁住房的监管，一方面能够促进租赁行业间的良性竞争，加快市场化推进；另一方面有利于保障租房居民的居住条件和租金利益。
在土地管理方面，近年来土地市场竞争火热，相关政策出台的主要目的是提高土地市场透明度，鼓励各类主体理性竞争，以达到稳定地价的效果。另外对土地竞拍方式的完善，增强了对房企的筛选，资金充裕、开发能力强的房企更容易竞得优质地块。
[bookmark: _Toc15988]二、住宅市场
多城市住宅成交环比下降，市场热度恢复有待持续关注。
2月商品住宅销售面积为1678.4万平米，同比上升386.7%，环比下降32.8%，受2020年同期基数较低影响，同比大幅增长。
一线城市商品住宅成交同比上行310.4%，环比下行50.9%；核心二线城市住宅成交量达到520.8万平米，同比上升221.2%，环比下降31.4%；普通二线城市住宅成交量达到180.5万平米，同比上行332.8%，环比下行49.4%；三四线城市2月份住宅成交量740.7万平米，同比上行787.7%，环比下行17.7%。
总的来说，当前的货币环境支持偏高端市场发展，但持续性有待继续关注。
[bookmark: _Toc11757]三、土地市场
就地过年降三四线预期，投资聚焦高能级城市。
2月重点城市供应的住宅用地涉规划建筑面积11350.4万平米，同比和环比分别下降5%与44%。成交总建筑面积为8184.4万平米，同比和环比分别下降9%和67%。
按能级城市划分后，一线城市土地成交总量同环比下行，但是由于供地质量提升，所以溢价率上升，且维持在中上水平。核心二线和普通二线城市2月土地成交量价同比均实现增长。三四线城市在珠三角和长三角两大区域的带动下，实现了成交楼面价和溢价率同比、环比上升，但是在就地过年的号召下，可能影响房企对三四线城市的需求预期，减缓房企在三四线城市的拿地积极性。
2月土地供应规划建设面积情况（万平方）
	城市名称
	2月供应面积
	同比
	环比

	一线城市
	103.8
	-67％
	-83％

	核心二线城市
	882.8
	-28％
	-34％

	普通二线城市
	1568.4
	-6％
	-17％

	三、四线城市
	8795.4
	1％
	-47％


2月各能级城市成交规划建筑面积情况（万平方）
	城市名称
	2月成交面积
	同比
	环比

	一线城市
	296.1
	-17％
	-34％

	核心二线城市
	696.6
	12％
	-37％

	普通二线城市
	1229.4
	9％
	-9％

	三、四线城市
	5962
	-5％
	-41％


[bookmark: _Toc22966]四、企业表现
销售金额加速增长，融资市场较为冷淡。
从投资金额上看，1-2月16家典型房企的投资金额为1756.2亿元，同比上升30.0%。除一线城市成交规模下降之外，其余能级城市的投资力度均呈大幅上升趋势。受到2020年同期低基期影响，2021年2月TOP200房企整体销售业绩同比增速继续加速向上，同比增速达到了106.6%，整体销售情况仍然呈持续向好态势。
融资方面，2月融资规模大幅回落，房企信用债融资规模259.2亿元，环比下降67.4%，总融资规模创下自2019年10月以来的新低，临近春节假期，2月的融资活动相对较为清淡。

小结：2020年的最后一天，央行发文，银行发放房地产贷款全面收紧，这个重磅“限贷令”，外加房企的“三道红线”，对房企和购房者又是一个新的考验。结合今年政府工作报告提出的部署，未提及“房地产税”“长效机制”“房不刺经”等关键词，两会之后，预计调控加码将成为主流，逐步清理炒房客，对于购房者而言，在今年房贷额度有限的情况下，房贷利率大概率会继续上调；而经济、人口基本面较弱的三四五线城市，在缺少产业支撑和人口持续流入的状况下，未来房价可能会有所下行。
[bookmark: _Toc4268]第三章
[bookmark: _Toc522]政府工作报告重点摘要
[bookmark: _Toc23453]一、去年工作回顾
疫情防控取得重大战略成果；在全球主要经济体中唯一实现经济正增长；全年国内生产总值增长2.3%；为市场主体减负超过2.6万亿元；城镇新增就业1186万人；年初剩余的551万农村贫困人口全部脱贫、52个贫困县全部摘帽；国内疫情防控仍有薄弱环节，经济恢复基础尚不牢固。
[bookmark: _Toc13457]二、“十四五”主要目标
经济运行保持在合理区间；常住人口城镇化率提高到65%；人均预期寿命再提高1岁；城镇调查失业率控制在5.5%以内；基本养老保险参保率提高到95%。
[bookmark: _Toc27807]三、今年主要目标
国内生产总值增长6%以上；城镇新增就业1100万人以上；居民消费价格涨幅3%左右；单位国内生产总值能耗降低3%左右；粮食产量保持在1.3万亿斤以上。
[bookmark: _Toc24546]四、今年部分重点工作
财政：今年赤字率拟按3.2%左右安排；减税：将小规模纳税人增值税起征点从月销售额10万元提高到15万元；降费：中小企业宽带和专线平均资费再降10%；消费：稳定增加汽车、家电等大宗消费；创新：以“十年磨一剑”精神在关键核心领域实现重大突破；乡村振兴：做好巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接；开放：推动区域全面经济伙伴关系协定尽早生效实施、中欧投资协定签署；环保：北方地区清洁取暖率达到70%；教育：在教育公平上迈出更大步伐；医保：居民医保和基本公共卫生服务经费人均财政补助标准分别再增加30元和5元；住房：解决好大城市住房突出问题。规范发展长租房市场，降低租赁住房税费负担；文体：精心筹办北京冬奥会、冬残奥会；港澳台：完善特别行政区同宪法和基本法实施相关的制度和机制。

小结：关于文化和旅游方面工作，《报告》中提出要发展健康、文化、旅游、体育等服务消费，深化文化旅游融合发展，构建全域文旅新格局。运用好“互联网＋”，推进线上线下更广更深融合，发展新业态新模式，为消费者提供更多便捷舒心的服务和产品。在全面实施乡村振兴战略，促进农业稳定发展和农民增收方面，接续推进脱贫地区发展，抓好农业生产，改善农村生产生活条件，做好巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接。








[bookmark: _Toc18239]第四章
[bookmark: _Toc21351]国内旅界重点资讯
[bookmark: _Toc5923]一、2020年全球旅游总人次同比降40%
[bookmark: _GoBack]受新冠肺炎疫情影响，2020年全球旅游总人次（含国内旅游人次和国际旅游人次）降至72.78亿人次，同比下降40.8%；2020年全球旅游总收入下降至2.92万亿美元，相当于全球GDP的比例锐减至3.6%，为二战以来的最低水平。
[bookmark: _Toc18052]二、文旅部：民宿等级名称从星级改成为丙乙甲级
文旅部近日发布旅游行业标准《旅游民宿基本要求与评价》（LB/T 065-2019）第1号修改单。修改单显示，原条款旅游民宿等级分为3个级别，由低到高分别为三星级、四星级和五星级。此次修改后，旅游民宿等级分为3个级别，由低到高分别为丙级、乙级和甲级。同时，原条款中星级旅游民宿标志由民居与五角星图案构成，修改后，等级旅游民宿标志由民居图案与相应文字构成。
[bookmark: _Toc28429]三、农业农村部：2025年乡村休闲旅游年游客量超40亿
3月1日，农业农村部召开全国推进乡村产业高质量发展视频会。会议提出，到2025年，乡村休闲旅游年接待游客人数超过40亿人次，经营收入超过1.2万亿元；返乡入乡创业创新人员超过1500万人。
会议指出，要实施好《全国乡村产业发展规划(2020-2025年)》，拓展乡村功能价值，拓展产业增值增效空间。到2025年，农产品加工业营业收入达到32万亿元，主要农产品加工转化率达到80%；培育一批产值超百亿元、千亿元优势特色产业集群；乡村休闲旅游年接待游客人数超过40亿人次，经营收入超过1.2万亿元；返乡入乡创业创新人员超过1500万人。
[bookmark: _Toc7713]四、文旅部将开展未经许可经营旅行社业务专项整治行动
为促进旅游业高质量发展，规范旅游市场经营秩序，深入整治旅游市场“不合理低价游”等突出问题，文化和旅游部近日部署开展未经许可经营旅行社业务专项整治行动。重点整治两类违法违规经营行为：一是以免费旅游、购物（会员）送旅游、旅游赠礼品等名义或者以俱乐部、康养活动等形式招徕旅游者，未经许可经营旅行社业务的违法违规经营行为；二是未经许可，通过互联网开展招徕旅游者等旅行社业务的违法违规经营行为。
[bookmark: _Toc28875]五、文旅部：低风险地区演出、娱乐场所接待人数取消统一限制
文旅部近日发布《关于进一步加强剧院等演出场所、上网服务场所、娱乐场所常态化疫情防控工作的通知》，明确疫情低风险地区，对剧院等演出场所、上网服务场所、娱乐场所接待消费者人数比例不再做统一限制，由各省（区、市）党委、政府根据当地疫情防控形势自行掌握。
六、文旅部：做好不合理低价游整治 增加优质旅游产品供给
文化和旅游部近日对在线旅游企业开展行政指导，要求做好不合理低价游整治，共同维护旅游市场秩序；加强平台内经营者资质审核，着力配合打击未经许可经营旅行社业务等非法经营活动；增加优质旅游产品供给，切实提高旅游市场服务质量。
[bookmark: _Toc2889]七、文旅部：鼓励革命老区大力发展“红色+乡村”等旅游新业态
文化和旅游部资源开发司副司长单钢新表示，结合建党百年和党史学习教育活动，文旅部对进一步做好红色旅游工作进行了部署安排，包括提出发挥革命老区红色文化、田园乡村和生态资源优势，鼓励各地大力发展 “红色+绿色”“红色+乡村”“红色+研学”“红色+科技”等旅游新业态，推出红色旅游与生态旅游、民俗旅游、研学旅游、乡村旅游等深度融合、相得益彰的高质量产品和线路等。
八、各省市文旅相关要点
昆明“十四五”拟投2600亿，建设精品景区、康养度假、智慧旅游、商务会展、新业态等近200个旅游项目。
咸阳将建三原恒大文旅康养城，总投资1000亿元，全力推动医疗、健康、养生、休闲、文化等生活性服务业发展，打造大西安文旅康养示范区。
沈阳投资超过150亿元建设沈阳环球港项目，融合了“文化、旅游、娱乐、体育、展览、教育、购物、高端人居”等主力业态，建成东北亚最大的超大型城市综合体。
重庆万州区将投资90亿元打造三峡恒合旅游度假区，该度假区包括龙凤溪谷景观廊、森林度假区、乡村休闲区、高山康养旅居小镇等。
安徽省政府提出到2025年，实现全省旅游民宿从规模到质量的全面提升，力争超过10000家，推出一批精品旅游民宿，打造一批特色民宿集群。
黑龙江省“十四五”时期，将构建特色旅游产品新体系，建设中国冰雪旅游产业中心，构建中国一号冰雪旅游路线、打造中国首个全谱系冰雪旅游目的地。
上海推出“上海旅游”倍增发展计划，造一批富有文化底蕴的世界级旅游度假区和高品质旅游目的地，加快文旅业数字化转型，持续提升智慧化、人性化、国际化服务水平，加快建设世界著名旅游城市。
[bookmark: _Toc11724]九、文旅企业新动向
途牛2020年营收同比跌八成，净亏损13亿元；开元酒店2020年实现收入约人民币15.98亿元，同比减少约17.1%，毛利同比减少约40.8%至约3.35亿元；融创文旅2020年文旅经营收入达约人民币38.8亿元，同比增长36%；华侨城（亚洲）拟抛售所持同程艺龙全部股份；恒大签约荆州健康城项目，预计总投资约100亿元。

小结：各省市、文旅企业都将发展重点投向建设各类文旅项目中，这既是机遇也是挑战，在发展文旅融合，构建全域文旅新格局的大背景下，需要不断进行产品迭代以及模式创新，在众多项目中避免同质化，同时充分利用用户私域流量进行宣传，应用新的推广模式，发掘更多的忠诚的客户。
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